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Auf Stadtetour 2014: der Persil Danke-Truck
Deutschland sagt ,,Danke* mit Persil

Der Countdown lauft — am 1. Mai féallt in Kassel der Startschuss fur die grol3e
Danke-Tour von Persil. Rollender Mittelpunkt: der Danke-Truck, der es
sprichwortlich in sich hat. Ausgestattet mit verschiedensten technischen
Raffinessen bietet er seinen Besuchern interaktive Moéglichkeiten, den Liebsten
»Danke“ zu sagen - z.B. per Foto, Video, Audiobeitrag, oder mit einer
personlichen Danke-Postkarte. Der Clou: Alle Besucher haben zusatzlich die
Chance, Teil einer grof3en Plakat- und Radio-Kampagne von Persil zu werden.
Gekoppelt an einen Stadte-Wettbewerb flir einen guten Zweck tourt der Persil
Danke-Truck bis Oktober 2014 durch tber 20 Stadte in Deutschland.

Ein Strauf’ Blumen oder eine Schachtel Pralinen als Dankeschdn? Das war gestern, denn ab
Mai gibt es eine weitaus personlichere Mdglichkeit, seinen Liebsten ,Danke® zu sagen. Unter
dem Motto ,Deutschland sagt Danke mit Persil* macht der Danke-Truck Station in tber 20
Stadten. Warum nicht einmal Tante Hildegard auf einem XXL-Plakat im Stadtzentrum fir
inren berihmten Schokoladenkuchen danken? Oder Mama Ubers Radio mitteilen: ,Du bist
die Beste.” Der neue Persil Danke-Truck macht es mdglich und hat auf seiner Tour durch
Uber 20 deutsche Stadte verschiedenste Module an Bord, mit denen ,Danke sagen® zum

Erlebnis wird.

»Danke sagen“ mit einem Lacheln
Das Herzstiick des Persil Danke-Trucks ist der sogenannte Dank-o-Mat. Aktiviert wird dieser

durch den Einwurf von Danke-Coins, die vor Ort an die Besucher verteilt werden. Die zweite
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Voraussetzung: lacheln. Denn der Dank-o-Mat reagiert nur, wenn sein Gegeniber strahlt — je
mehr, desto besser. Nur dann erstellt er ein Portraitfoto in Form einer personlichen Danke-
Postkarte, fur die sich sicher schnell ein Empfanger findet. Zudem wird jedes Lacheln mit
einer Gratis-Produktprobe von Persil belohnt. Doch damit nicht genug: Neben der Postkarte,
die jeder ,Danksager” erhalt, lassen sich Gber den Dank-o-Mat weitere Optionen zum ,Danke
sagen“ gewinnen. So haben Besucher die Chance, im Truck eine individualisierte,
nostalgische Persil-Blechbox mit perstnlicher Dankesbotschaft zu gewinnen oder den
eigenen Video- oder Audiospot aufzunehmen. Auch ein professionelles Fotoshooting
inklusive Styling ist moéglich — das Portrait kann anschlie@end mit einem individuellen
,Dankeschon” versehen werden. Aber das Beste zum Schluss: Mit etwas Gluck kdnnen die
Besucher mit ihrem Spot oder Foto Teil einer groRen Radio- oder Plakat-Kampagne von

Persil werden.

»Danke sagen“ im groRen Stil

Jeder Besucher, der am Dank-o-Mat einen der vier zusatzlichen Gewinne ergattert hat,
hat die einmalige Chance, mit seiner Dankesbotschaft ,grol3 rauszukommen®. Denn fir jede
Stadt wahlt eine Jury aus den entstandenen Fotos und Audio-Aufnahmen die
Hauptgewinner, deren Motiv als Grof¥flachenplakat in ihrer Stadt platziert wird. Analog wird
der ausgewahlte Audio-Spot im laufenden Programm einer Radiostation der jeweiligen
Region gesendet. Somit erreicht das personliche ,Dankeschdn® nicht nur die Liebsten,
sondern ist fur die ganze Stadt zu sehen oder zu hdren. Sadmtliche Foto-, Video und Audio-
Aufnahmen finden vor Ort im Persil Danke-Truck statt, der mit professionellem Equipment

und einem Styling-Team ausgestattet ist.

»Danke sagen* flir einen guten Zweck

Ein Lacheln kostet nichts — und kann viel bewirken. Denn verknipft mit der groRen Danke-
Tour sucht Persil die ,dankbarste Stadt Deutschlands®. Dabei treten die Stadte im Rahmen
eines grol3en Spenden-Wettbewerbs gegeneinander an. Ausschlaggebend ist die Anzahl der
,Danksager‘ am jeweils ersten Tag des Trucks vor Ort — diese werden anhand der Coins, die
in den Dank-o-Mat im Truck eingeworfen werden, ermittelt. Somit werden die Besucher
zusatzlich zum Mitmachen animiert - denn jedes Lacheln z&hlt. Die Gewinner-Stadt wird am

Ende der Danke-Tour ermittelt und von Persil mit einer Spende von 50.000 Euro fiir einen
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guten Zweck auf lokaler Ebene gewdrdigt.

Weitere Informationen rund um die Persil Danke-Tour, wie die Tourdaten und Bildmaterial,
stehen ab dem 1. Mai unter www.persil-trucktour.de zur Verfugung. Jeder, der den Truck in
seiner Stadt verpasst hat oder nicht in der Nahe eines Stops wohnt, hat hier die Mdglichkeit,
seinen Liebsten ,Danke" zu sagen. Dazu kann online ein Foto mit Widmung erstellt und mit

den Liebsten geteilt werden.

Deutschland sagt, Danke” mit Persil

ot "*-1‘ = Die Persil Danke-Tour
< , - - *"L Tourdaten 2014
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- ¥ 'EI',‘ - "“:!“k :\" 01.05.-03.05. Kassel - Friedrichsplatz
S e 08.05.-10.05. Oberhausen - Luise-Albertz-Platz
. ‘\' 22.05.-23.05. Disseldorf - Schadowplatz
Y 29.05.-31.05. Hannover - Bahnhofsvorplatz
05.06.- 06.06. Mainz - Gutenberg Center
. ':"n k\\ 12.06.- 14.06. Saarbriicken - Reichsstrafe,

Europagalerie Vorplatz
19.06.-21.06. Nirnberg - Jakobsplatz
26.06.- 27.06. Stuttgart - Kronprinzplatz
03.07.-05.07. Augsburg - Martin-Luther-Platz
10.07.- 12.07. Bielefeld - Jahnplatz
17.07.-19.07. Kiel - Asmus-Bremer Platz
24.07.- 26.07. Chemnitz - Johannisplatz
31.07.- 02.08. Disseldorf - Schadowplatz

03.08. Dusseldorf - Galopprennbahn
07.08.-09.08. Rostock — Neuer Markt
11.08.-13.08. Erfurt- Domplatz
14.08.- 16.08. Leipzig - Augustusplatz
21.08.-23.08. Magdeburg - Willy-Brandt-Platz
28.08.-30.08. Bochum - Husemannplatz
01.09.-03.09. Frankfurt - Konstablerwache
11.09.- 13.09. Koblenz - Vorplatz Herz-Jesu-Kirche
18.09.- 20.09. Bremen - Bahnhofsvorplatz
22.09.-24.09. Berlin - ALEXA Center
25.09.-27.09. Berlin - Spandau Arcarden
29.09.-01.10. Halle (Saale) - Leipziger StraBe
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Fotomaterial finden Sie im Internet unter www.henkel.de/presse

Henkel ist weltweit mit fihrenden Marken und Technologien in den drei Geschéaftsfeldern
Laundry & Home Care, Beauty Care und Adhesive Technologies tatig. Das 1876 gegrindete
Unternehmen halt mit rund 47.000 Mitarbeitern und bekannten Marken wie Persil, Schwarzkopf oder
Loctite global fuhrende Marktpositionen im Konsumenten- und im Industriegeschéft. Im Geschéftsjahr
2013 erzielte Henkel einen Umsatz von 16,4 Mrd. Euro und ein bereinigtes betriebliches Ergebnis von
2,5 Mrd. Euro. Die Vorzugsaktien von Henkel sind im DAX notiert.

Kontakt Bettina Klinken Catherin Freier

Telefon +49 211 797-8312 +49 211 797-9987

Telefax +49 211 798-9832 +49 211 798-9832

E-Mail bettina.klinken@henkel.com catherin.freier@henkel.com
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