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Presseinformation 

 

 

Launch Glem vital Fülle & Charity Projekt     September 2017 

 

Wundervolles Haar mit dem neuen Glem vital Fülle 
 
Kräftig aussehendes Haar ist ein Privileg, auf das niemand verzichten muss – dank 

Glem vital: Die neue Pflegeserie Fülle, bestehend aus einem Shampoo und einem 

Kurbalsam, kräftigt und pflegt dünner werdendes und feines Haar bis in die Spitzen und 

lässt es sofort voller und dichter erscheinen. Die Formel mit Löwenzahn-Extrakt verleiht 

dem Haar Fülle und einen einzigartigen, natürlichen Duft. 

 

Glem vital Fülle ist ab September 2017 im Handel erhältlich.  

 

Auf dem Kopf darf‘s eigentlich immer ein bisschen mehr sein – weshalb Frauen beinahe alles 

tun, um mehr Volumen für dünnes Haar zu bekommen. Aber selbst wer feines, glattes und 

dünner werdendes Haar hat, kann für eine kräftiger aussehende Mähne sorgen: Mit dem 

neuen Glem vital Fülle erscheint das Haar sofort voller und es fühlt sich dichter an.  

Feines Haar erscheint uns nicht ohne Grund platt und kraftlos, denn tatsächlich misst es nur 

die Hälfte des Durchmessers von dickem Haar. Die Haardicke ist zwar genetisch bedingt, wir 

können der Natur aber nachhelfen: Glem vitals innovative Formel verdichtet das Haar in allen 

Schichten und stärkt es in jeder einzelnen Faser – das Ergebnis ist wundervolles, gut-

duftendes Haar -  jederzeit! 

 

Charity Projekt zum Launch von Glem vital Fülle 

Mit dem neuen Glem vital Fülle Shampoo soll nicht nur der Wunsch vieler Konsumenten nach 

vollem Haar erfüllt werden, sondern auch ein ganz bestimmter Kinder-Herzenswunsch. Laura, 

14 Jahre, lebt mit Diabetes Typ 1 und wünscht sich aufgrund ihrer Krankheit einen 

Diabetikerwarnhund. Da sie sich gerne im Freien aufhält und Sport betreibt, wäre ein 

ausgebildeter vierbeiniger Begleiter eine große Stütze für sie. Ein Diabetikerwarnhund könnte 

Laura im Falle einer Unterzuckerung stets warnen und im Notfall Alarm schlagen.  

 

Konkret spendet Glem vital für jedes im Zeitraum von 18. September bis 25. Oktober 2017 bei 

BIPA Österreich verkaufte Glem vital Produkt 10 Cent an die Stiftung Kindertraum. Die Stiftung 

Kindertraum ist eine gemeinnützige Privatstiftung, die sich zum Ziel gesetzt hat, 
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Herzenswünsche von Kindern und Jugendlichen mit Behinderungen oder schweren 

Krankheiten zu erfüllen. „Gerade als Familienmarke ist uns dieses Projekt ein großes Anliegen 

und wir hoffen, dass unsere treuen Glem vital-Kunden in diesem Zeitraum noch lieber zu ihren 

geschätzten Produkten greifen“, erklärt Mag. Bernhard Voit, General Manager Henkel Beauty 

Care Österreich. 

 

Glem vital Fülle im Überblick 

 

Glem vital Fülle Shampoo, 350 ml, 2,99 Euro (UVP*) 

Das Haar erscheint sofort voller und fühlt sich dichter an. 

 

Glem vital Fülle Kurbalsam, 200 ml, 2,99 Euro (UVP*) 

Für eine dreimal bessere Kämmbarkeit.   

 

*unverbindliche Preisempfehlung 

 

Verwendete Sammelbezeichnungen wie Konsumenten, Verbraucher, Mitarbeiter, Manager, Kunden, 

Teilnehmer oder Aktionäre sind als geschlechtsneutral anzusehen. Die Produktnamen sind 

eingetragene Marken. 

 

Fotomaterial finden Sie im Internet unter http://news.henkel.at, Infos zur Marke Glem vital gibt es unter 

www.glem-vital.schwarzkopf.at, jene zu Schwarzkopf unter www.schwarzkopf.at und zur 

Kosmetikbranche (inkl. großem Serviceteil) unter www.kosmetik-transparent.at. 

 

Die Henkel Central Eastern Europe (CEE) mit Sitz in Wien trägt die Verantwortung für 32 Länder in 

Mittel- und Osteuropa sowie in der Region Zentralasien-Kaukasus. Das Unternehmen hält eine führende 

Marktposition in den Geschäftsbereichen Laundry & Home Care, Adhesive Technologies und Beauty 

Care. In Österreich gibt es Henkel-Produkte seit 131 Jahren. Am Standort Wien wird seit 1927 

produziert. Zu den Top-Marken von Henkel in Österreich zählen Blue Star, Cimsec, Fa, Loctite, Pattex, 

Persil, Schwarzkopf, Somat und Syoss. 

 

Henkel verfügt weltweit über ein ausgewogenes und diversifiziertes Portfolio. Mit starken Marken, 

Innovationen und Technologien hält das Unternehmen mit seinen drei Unternehmensbereichen 

führende Marktpositionen – sowohl im Industrie- als auch im Konsumentengeschäft: So ist Henkel 

Adhesive Technologies globaler Marktführer im Klebstoffbereich. Auch mit den Unternehmensbereichen 

Laundry & Home Care und Beauty Care ist das Unternehmen in vielen Märkten und Kategorien führend. 

Henkel wurde 1876 gegründet und blickt auf eine 140-jährige Erfolgsgeschichte zurück. Im 

Geschäftsjahr 2016 erzielte Henkel einen Umsatz von 18,7 Mrd. Euro und ein bereinigtes betriebliches 

Ergebnis von 3,2 Mrd. Euro. Allein Loctite, Schwarzkopf und Persil, die jeweiligen Top-Marken der drei 

Unternehmensbereiche, erzielten dabei einen Umsatz von mehr als 6 Mrd. Euro. Henkel beschäftigt 

weltweit mehr als 50.000 Mitarbeiter, die ein vielfältiges Team bilden – verbunden durch eine starke 

Unternehmenskultur, einen gemeinsamen Unternehmenszweck und gemeinsame Werte. Die führende 

http://news.henkel.at/
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Rolle von Henkel im Bereich Nachhaltigkeit wird durch viele internationale Indizes und Rankings 

bestätigt. Die Vorzugsaktien von Henkel sind im DAX notiert. Weitere Informationen finden Sie unter 

www.henkel.de. 

 

Kontakt Mag. Michael Sgiarovello Daniela Sykora 

Telefon +43 (0)1 711 04-2744 +43 (0)1 711 04-2254 

Telefax +43 (0)1 711 04-2650 +43 (0)1 711 04-2650 

E-Mail       michael.sgiarovello@henkel.com    daniela.sykora@henkel.com 
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